v.5, n.2, 2024

A‘ RECIMA21 - REVISTA CIENTIFICA MULTIDISCIPLINAR
RECIMAY | ISSN 2675-6218

HIPER-REALIDADE NA EXP[ERIENCIA TURI'STICA EM GRAMADO: SUSTENTABILIDADE DO
ESPACO URBANO TURISTICO SOB A OTICA DE UMBERTO ECO E BAUDRILLARD

HYPER-REALITY IN THE TOURIST EXPERIENCE IN GRAMADO: SUSTAINABILITY OF THE
URBAN TOURIST SPACE FROM THE PERSPECTIVE OF UMBERTO ECO AND BAUDRILLARD

HIPERREALIDAD EN LA EXPERIENCIA TURISTICA EN GRAMADO: SOSTENIBILIDAD DEL
ESPACIO TURISTICO URBANO DESDE LA PERSPECTIVA DE UMBERTO ECO Y
BAUDRILLARD

Giancarlo Moser?, Thiago Henrique Almino Francisco?, André Luiz Kopelke?
524853
https://doi.org/10.47820/recima21.v5i2.4853

PUBLICADO: 02/2024

RESUMO

A relacdo entre turismo e hiper-realidade é explorada neste estudo, conectando as ideias de
Lefebvre, Milton Santos e Umberto Eco. O turismo contemporaneo abraga uma faceta de simulacao,
criando ambientes artificiais que mimetizam locais famosos ou periodos histéricos. Tais espacos
procuram encapsular a esséncia de um local especifico, oferecendo aos visitantes uma versao
simulada desses lugares. No contexto da hiper-realidade, delineada por Baudrillard, a fronteira entre
o real e o artificial se dissipa, dando origem a uma realidade simulada que atrai mais do que o préprio
real. O turismo torna-se, assim, um solo fértil para a expressao desse fenémeno. O estudo ressalta
como o turismo de simulacros, embora ofereca uma maneira inovadora de explorar o mundo, nao
esta isento de controvérsias. Criticos apontam a diluicio da autenticidade cultural e a
comercializagdo da cultura em detrimento de tradigdes locais. O debate sobre o legado cultural a ser
desenvolvido e apresentado aos turistas persiste, enquanto os espagos simulados continuam a atrair
viajantes em busca de experiéncias Unicas.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo e Cultura. Hiper-realidade Urbana. Autenticidade e Comercializagao
no Turismo.

ABSTRACT

This study explores the relationship between tourism and hyperreality, connecting the ideas of
Lefebvre, Milton Santos, and Umberto Eco. Contemporary tourism embraces a facet of simulation,
creating artificial environments that mimic famous locations or historical periods. These spaces seek
to encapsulate the essence of a specific place, offering visitors a simulated version of these
destinations. Within the context of hyperreality, outlined by Baudrillard, the boundary between the real
and the artificial dissipates, giving rise to a simulated reality that is more alluring than reality itself.
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Tourism thus becomes fertile ground for the expression of this phenomenon. The study highlights how
simulated tourism, while offering an innovative way to explore the world, is not exempt from
controversies. Critics point out the dilution of cultural authenticity and the commercialization of culture
at the expense of local traditions. The debate over the cultural legacy to be developed and presented
to tourists persists, while simulated spaces continue to attract travelers in search of unique
experiences.

KEYWORDS: Tourism and Culture. Urban Hyperreality. Authenticity and Commercialization in
Tourism.

RESUMEN

En este estudio se explora la relacion entre turismo e hiperrealidad, conectando las ideas de
Lefebvre, Milton Santos y Umberto Eco. El turismo contemporaneo adopta una faceta de simulacion,
creando entornos artificiales que imitan sitios famosos o periodos histdricos. Dichos espacios buscan
encapsular la esencia de un lugar especifico, ofreciendo a los visitantes una version simulada de
esos lugares. En el contexto de la hiperrealidad, esbozado por Baudrillard, la frontera entre lo real y lo
artificial se disipa, dando lugar a una realidad simulada que atrae mas que lo real mismo. El turismo
se convierte asi en un terreno fértil para la expresion de este fenémeno. El estudio subraya como el
turismo de simulacros, si bien ofrece una forma innovadora de explorar el mundo, no esta exento de
controversia. Los criticos senalan la dilucion de la autenticidad cultural y la comercializacion de la
cultura a expensas de las tradiciones locales. El debate sobre el legado cultural a desarrollar y
presentar a los turistas persiste, mientras que los espacios simulados siguen atrayendo a viajeros en
busca de experiencias unicas.

PALABRAS CLAVE: Turismo y Cultura. Hiperrealidad urbana. Autenticidad y comerciabilidad en el
turismo.

INTRODUCAO

O turismo sempre foi uma porta de entrada para explorar culturas diversas, historias e
paisagens. O turismo de simulacros/simulagées envolve a construgcdo de ambientes artificiais que
imitam destinos famosos ou periodos histéricos. Esses espagos visam encapsular a esséncia e
estética de um local especifico, permitindo que os visitantes se envolvam em uma versao simulada
desse lugar. De resorts tematicos e vilarejos replicados a cidades inteiras projetadas para se parecer
com destinos famosos, esses espacos oferecem uma escapada da realidade cotidiana.

Estes espacgos urbanos podem ser caracterizados por simular realidades a eles alheias, ou
seja, agem como simulacros, €, nesse sentido, Oliveira (2005, p. 02) oferece uma conceitua¢do sobre
Simulacro com base em Jean Baudrillard, pensador francés do século XX, popularizou nos meios
académicos este termo:

(...) como sendo uma realidade além da realidade, que, apreendida por todos no
cotidiano, transforma tudo, do mais proximo ao mais distante, em uma nogao de

' A hiper-realidade é amplamente explorada e discutida pelo filésofo francés e cabe aqui um breve contexto de
seu pensamento, reiterando que este ensaio busca a andlise especifica sob o prisma de Umberto Eco. Segundo
as consideragdes de Baudrillard (2008), a hiper-realidade se configura como um estado em que a propria
realidade e suas representagbes se amalgamam, resultando em uma fusao indistinta entre a imagem simulada e
o real. Neste cendrio hiper-real, nos vemos imersos em um universo em que as representacdes visuais, 0s
signos e os simbolos sdo incessantemente reproduzidos e absorvidos, originando uma realidade simulada, plena
de artificialidade. A cultura de massa, os meios de comunicagdo e os avangos tecnoldgicos desempenham um
papel preponderante na construgcao desse estado hiper-real, no qual os limites entre o que é tangivel e o que é
ilusorio se dissipam.
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verdade vivida, mesmo que nao diretamente. Simulacros séo, entdo, todo tipo de
estereo6tipo, de modelo, cujo significado funciona por si s6, sem a necessidade de
um referente fisico ou factual. Sdo signos ou imagens com sentidos préprios,
produzindo realidades autbnomas além da realidade de fato.

Nesse sentido, o objetivo principal deste trabalho é explorar a relagdo entre turismo e hiper-
realidade, destacando como o turismo contemporaneo incorpora elementos de simulagao, criando
ambientes artificiais que imitam locais famosos ou periodos histéricos. O texto discute como esses
espagos simulados buscam capturar a esséncia de um local especifico, oferecendo aos visitantes
uma versao simulada desses lugares®. Além disso, o texto aborda a dissolugdo da fronteira entre o
real e o artificial no contexto da hiper-realidade, conforme delineado por Baudrillard e Umberto Eco, e
destaca que o turismo se torna um terreno propicio para expressar esse fendbmeno. No entanto, o
texto também menciona as controvérsias associadas ao turismo de simulacros, como a diluicdo da
autenticidade cultural e a comercializacdo da cultura em detrimento das tradicdes locais.

Entende-se que o turismo contemporaneo, imerso na era da Hiper-realidade, encontra-se
profundamente influenciado pela intersecdo entre a busca pela autenticidade e a inundacdo de
representacdes simuladas. A Hiper-realidade, conceitualizada por Baudrillard, descreve um estado
em que a fronteira entre o real e o artificial se dissipa, gerando uma realidade simulada que ostenta
uma vivacidade e atratividade superiores a prépria realidade. Nesse ambito, o turismo se converte
em um campo fértil para a expressao da Hiper-realidade. As vivéncias turisticas frequentemente se
moldam e se comercializam com base em representacdes idealizadas e estereotipadas, oferecendo
uma narrativa que pode distorcer a realidade em favor de uma fantasia mais apelativa. Destinos
turisticos sdo meticulosamente concebidos e adaptados para satisfazer as expectativas criadas por
imagens previamente consumidas em midias, campanhas publicitarias e referéncias culturais.

A industria turistica muitas vezes apresenta um simulacro do auténtico, uma realidade hiper-
real que consegue seduzir os viajantes avidos por uma autenticidade que, paradoxalmente, esta
imersa em sua prépria artificialidade. O turista contemporéneo, em sua busca por autenticidade e
vivéncias genuinas, frequentemente enfrenta o desafio de discernir entre o genuino e o simulado. A
sobreposicdo da Hiper-realidade no turismo levanta indagacdes acerca da prépria esséncia da
experiéncia turistica: em que medida o que experimentamos em nossas jornadas é auténtico e nao
meramente uma projecao idealizada, construida para satisfazer as expectativas absorvidas da midia
e da cultura popular?

Com o intuito apenas de melhor referenciar e conceituar a questao das fungdes e usos do

espaco urbano e suas multiformes interrelacbes com a oferta turistica buscamos apoio nas

2 Alguns destinos turisticos que incorporam simulacros e hiper-realidade em sua oferta podem ser encontrados
em varias partes do mundo, tais como: Las Vegas (EUA) é famosa por seus hotéis e cassinos extravagantes,
que muitas vezes incorporam temas elaborados, criando uma atmosfera hiper-realista. Por exemplo, o Hotel The
Venetian reproduz canais de Veneza, e o Hotel Luxor tem uma piramide egipcia. Everland (Coreia do Sul) é o
maior parque tematico da Coreia do Sul e apresenta uma variedade de atragcdes tematicas e simuladas,
incluindo zonas que recriam cenarios de contos de fadas e aventuras misticas e Huis Ten Bosch € um parque
tematico, no Japao, recria uma vila holandesa, proporcionando uma experiéncia hiper-realista da cultura e
arquitetura holandesas, incluindo canais, moinhos de vento e tulipas.
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concepgdes de pesquisadores como Henry Lefebvre e Milton Santos, que discutem de uma
perspectiva que tenciona as disputas e ocupagoes dentro de areas de convivéncia humana em status
dirigidos comumente chamados de cidades, ou como na concepgéo da Urbs dos antigos romanos®,
buscando além da dimenséo espacial e fisica, mas também sobre as fungdes sécio-politicas deste
espaco. De maneira objetiva, os preceitos ideologicos destes autores moldaram uma percepgéao de
realidade bastante seletiva, que, em um ciclo normativo, reforgava a legitimidade da sua lupa
conceitual.

Nao se propugna, neste breve ensaio teérico, uma ampla discussdo sobre os problemas da
urbanizagédo que afetam o convivio humano e a produgdo e consumo do espago sociopolitico. Mas
tAo somente, busca-se um suporte tedrico que promova uma base de compreensao ao objeto aqui
discutido que é comparar a visdo que Umberto Eco faz sobre a Califérnia hollywoodiana e o
simulacro turistico cada vez mais intenso na regiao da cidade de Gramado no Rio Grande do Sul e os
possiveis dilemas estruturais dai decorrentes, tais como: legado cultural X autenticidade, urbanizacao

e suas idiossincrasias na oferta turistica.

1. O ESPACO URBANO CONSTRUIDO

O espago urbano assume, na discussdo aqui circunscrita, a feicdo de um ambiente dindmico
e polifacetado que desempenha um papel essencial no ambito turistico. A interdependéncia entre o
cenario urbano e as atividades turisticas revela-se complexa, cada um exercendo influéncia e
plasmando o outro. O turismo, ao perscrutar os tragos singulares de uma urbe, concorre para a
democratizagdo deste espaco, franqueando oportunidades para distintos estratos sociais interagirem
e desfrutarem dos recursos urbanos. Tal fendmeno reflete-se na heterogeneidade de visitantes que
acorrem as zonas turisticas.

A democratizacdo do espaco urbano mediante o turismo estd igualmente entrelagada a
geracao de recursos financeiros e postos de trabalho. O afluxo de turistas engendra uma demanda
por servicos, que abarca desde a hospedagem e a gastronomia até a orientagdo turistica e a
produgédo artesanal local. Essa procura dinamiza a economia local, fomentando a criagdo de
empregos e oportunidades de empreendimento para os residentes da é&rea. Além disso,
investimentos em infraestruturas turisticas podem revitalizar regides deterioradas, gerando empregos
na esfera da construcao civil e aprimorando a qualidade de vida dos habitantes locais.

Nao obstante, as intera¢des entre 0 espago citadino e o turismo séo intricadas, promovendo
uma dindmica interacdo que impacta tanto a cidade quanto os visitantes. Quando gerido com

acuidade, o turismo pode democratizar 0 acesso ao espaco urbano, dinamizar a economia local e

3 Na perspectiva romana, a interligagdo entre urbs e polis era essencial: a cidade-estado delineava ndo s6 o
contexto social e politico que fundamentava o conceito contemporaneo de cidadania, mas também
proporcionava a base genérica para o habitat urbano que hoje conhecemos. A urbs representava a infraestrutura
fundamental para a habitagao coletiva, enquanto a polis estabelecia os alicerces da identidade civica e politica.
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criar oportunidades de trabalho, constituindo-se como um vetor de desenvolvimento socioecondmico

para as comunidades urbanas.

1.1 Henri Lefebvre e a urbanizacao

Henri Lefebvre, filésofo francés, abordou a urbanizacdo de uma maneira multifacetada. Sua
teoria sobre a producdo do espago urbano enfatiza ndo apenas a dimenséo fisica da cidade, mas
também as relagdes sociais, politicas e simbodlicas que a compdem. Lefebvre criticou a urbanizacao
capitalista, destacando como ela cria espagos segregados, alienados e controlados, enfraquecendo a
participacdo democratica e a vida social auténtica.

Ele defendia uma abordagem mais participativa e inclusiva na construgcdo do ambiente
urbano, enfatizando a importancia do direito a cidade e da produgdo de espagos que promovam a

vida coletiva, a criatividade e a emancipagéo social. Segundo Lefebvre (1991, p. 121),

(...) no espaco urbano as relagbes sociais continuam a se tornar mais complexas, a
se multiplicar, a se intensificar, através das contradigdes mais dolorosas. A forma do
urbano, sua razao suprema, a saber, a simultaneidade e o encontro, ndo podem
desaparecer. A realidade urbana, no proprio @amago de sua deslocacao, persiste e
se densifica nos centros de decisdo e de informagéo. Os habitantes (quais? Cabe as
pesquisas e aos pesquisadores encontra-los) reconstituem centros, utilizam certos
locais a fim de restituir, ainda que irrisoriamente, os encontros. O uso (o valor de
uso) dos lugres, dos monumentos, das diferengas, escapa as exigéncias da troca,
do valor de troca (...) ao mesmo tempo que lugar de encontros, convergéncia de
comunicagdes e das informagdes, o urbano se torna aquilo que sempre foi: lugar do
desejo, desequilibrio permanente, sede da dissolugdo das normalidades e coacoes,
momento do ludico e do imprevisivel.

Nesse sentido, Lefebvre critica a urbanizagdo irracional por promover uma organizagao do
espago que prioriza a légica econdbmica em detrimento das necessidades humanas, resultando em
uma falta de acesso equitativo aos recursos e em espacos segregados. Ele busca uma

reorganizacao mais humana e centrada no cidadao.

1.2 Milton Santos e as relacGes entre espaco, tempo e globalizacao

Por outro lado, Milton Santos, gedgrafo brasileiro, analisa as rela¢des entre espacgo, tempo e
globalizacdo. Ele discute a exclusdo espacial e destaca as desigualdades socioespaciais
exacerbadas pelo processo de urbanizacdo, enfatizando a necessidade de compreender a
complexidade das relagbes entre poder, capital e espaco para combater a exclusdo. Ele também
ressalta a importancia da justica espacial, defendendo uma abordagem mais inclusiva na gestdo e
planejamento urbano. Segundo Santos (1978, p. 171):

O espago por suas caracteristicas e por seu funcionamento, pelo que ele oferece a
alguns e recusa a outros, pela selegdo de localizagédo feita entre as atividades e

entre os homens, é o resultado de uma praxis coletiva que reproduz as relagdes
sociais, 0 espago evolui pelo movimento da sociedade total.
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Enquanto Lefebvre destaca a importancia da apropriagdo coletiva e da luta contra a

mercantilizacdo do espaco urbano, Santos enfatiza a exclusdo espacial resultante da globalizacao e
das desigualdades socioecondémicas, apontando:

[...] um condutor cuja vida é efémera, um breve momento, a fragdo de tempo
necessaria para que a estrutura se realize — se geografize, ou melhor, se
espacialize — por meio de uma fung¢édo, uma atividade mais ou menos duravel e
pela sua unido indispensavel a uma forma. O processo termina quando uma
fracdo da estrutura é materializada em uma forma particular, condenado a uma
funcao particular. Entdo, um novo processo comega. (Santos, 2007, p. 102).
Estes dois pesquisadores compartiiham a preocupacdo com a justica espacial e a
necessidade de repensar as relagcoes sociais e econdmicas no espaco urbano, buscando formas de

mitigar a exclusao e promover uma maior igualdade de acesso e uso do espago urbano.

2. A “VIAGEM NA IRREALIDADE COTIDIANA" DE UMBERTO ECO

“Viagem na Irrealidade Cotidiana", de 1984, de Umberto Eco, é uma exploragéo tedrica sobre
como a cultura contemporanea cria e consome simulacdes da realidade dentro de espagos urbanos.
Eco discute como a sociedade moderna, por meio de midias, entretenimento e outras formas de
expressdo cultural, constantemente produz e vive em um mundo de simulagdes, imitacoes e
representacées que moldam nossas percepcdes da realidade. Ele explora a natureza da simulacao,
como ela é utilizada na publicidade, na arte, na historia e na prépria construgdo da identidade
cultural, oferecendo uma reflexdo profunda sobre os aspectos simulados da vida cotidiana e como
esses elementos influenciam nossa compreensao do mundo a nossa volta

Em "Viagem na Irrealidade Cotidiana", Umberto Eco examina a Califérnia como um exemplo
particularmente interessante da irrealidade e das simulagdes na cultura contemporénea. Ele destaca
como esse estado dos EUA é um epicentro de producéo cultural, especialmente em Hollywood, onde
a fabricacao de imagens e simulagdes desempenha um papel significativo na criagcdo de narrativas e
realidades alternativas.

Eco discute como a Califérnia, em especial Los Angeles, € um lugar onde a realidade e a
ficcdo muitas vezes se entrelagam, tanto na industria do entretenimento como na prépria identidade
da regido. Ele explora como Hollywood cria e perpetua imagens e esteredtipos, construindo
narrativas que frequentemente influenciam ndo apenas a cultura popular, mas também a percepcgao
global da realidade.

Além disso, Eco analisa como a Califérnia, como um todo, representa um lugar onde
diferentes culturas se fundem, criando um caldeirdo de simulagdes e identidades simuladas,
moldando assim a percep¢do da realidade nao sé localmente, mas também internacionalmente. A
énfase de Eco na Califérnia destaca a importancia da regido como um microcosmo da irrealidade
cotidiana e das simulagbées que moldam nossa compreensao do mundo. Eco explora a ironia por tras
do conceito de "coOpia auténtica”.

Para Umberto Eco (1993, p. 43):
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(...) @ main street da Disneylandia parece o primeiro ato da ficgdo quando é uma
acertadissima realidade comercial. O que é falsificado é a nossa vontade de
comprar, que nds tomamos por verdadeira, e, neste sentido a Disneylandia é
verdadeiramente a quinta-esséncia da ideologia consumista.

Esta exploragao ocorre ao longo de uma viagem pela costa Oeste dos Estados Unidos, onde
Eco visita museus e destaca a presengca marcante de falsidade no mundo contemporaneo,
especialmente na cultura americana. Ele realiza uma andlise minuciosa de exemplos diversos: desde
reproducoes de obras-primas em museus, cujos originais estdo em outros locais do mundo, até a
construgdo de réplicas arquitetdnicas, como um castelo na Califérnia feito com pegas numeradas
importadas da Europa e repleto de copias de pinturas e objetos nos seus comodos. Ele também
menciona uma estatua de cobre na Grécia, que € uma cépia de uma "cépia auténtica” romana, cujo
original foi perdido ao longo do tempo. Eco destaca a artificialidade da Disneylandia, comparando as
filas de espera ao corredor por onde passam os animais no momento do abate. Além disso, ele
discute a manipulagéo da transmissao das noticias nos telejornais, enfatizando a natureza variavel e
efémera desse formato de comunicagao.

Nao obstante, Umberto Eco discute a falsificacdo da realidade urbana, destacando como a
hiper-realidade nas cidades é criada por meio de reprodugdes, imitagdes e simulagdes que distorcem
a percepcgao do ambiente urbano, criando uma representacao artificial e superficial da cidade. Ainda
Umberto Eco (1987, p. 296) diz “arquitetura € um ato de comunicagdo, uma mensagem, em que as
partes ou a totalidade podem desempenhar o duplo papel de toda comunicagéo: conotar e denotar”.

Aqui entretecemos as perspectivas entre Eco, Lefebvre e Santos, pois todos apontam, a sua
maneira e filtro para a distor¢ado da experiéncia urbana, seja pela priorizagdo econémica no espaco
urbano (no caso de Lefebvre e Milton Santos) ou pela sobreposicdo de representacdes falsas sobre a
realidade urbana (no caso de Eco). Suas criticas convergem na perda da autenticidade e na
alienacao que surgem devido a manipulagéo do espaco e da realidade urbana.

2.1 “Ecos” da Irrealidade em Gramado

Fazer uma comparagédo entre Gramado e as ideias de Umberto Eco em "Viagem na
Irrealidade Cotidiana" sobre a criacdo de simulacbes da histéria, é interessante abordar como
Gramado, como destino turistico, incorpora elementos de simulagdo para oferecer uma experiéncia
especifica aos visitantes. A cidade se destaca por sua atmosfera de conto de fadas, recriando
cenarios europeus e apresentando eventos tematicos que remetem a diferentes periodos histéricos.

Em sua obra, Eco discute como a cultura contemporanea cria simulagdes que reconstroem o
passado, proporcionando uma experiéncia estilizada e idealizada para o publico. Em Gramado, essa
ideia se manifesta nos seus eventos e produtos turisticos diversos e, por muitas vezes,
completamente distintos entre si. Além disso, a arquitetura da cidade reflete essa simulagdo da
historia, com constru¢cdes que lembram as vilas europeias, apesar de ter sido colonizada por

RECIMAZ21 - Ciéncias Exatas e da Terra, Sociais, da Saude, Humanas e Engenharia/Tecnologia



v.5, n.2, 2024

A A RECIMA21 - REVISTA CIENTIFICA MULTIDISCIPLINAR
RECIMAD] ISSN 2675-6218
HIPER-REALIDADE NA EXPERIENCIA TURiSTIQA EM GRAMADO: SUSTENTABILIDADE DO
ESPACO URBANO TURISTICO SOB A OTICA DE UMBERTO ECO E BAUDRILLARD

Giancarlo Moser, Thiago Henrique Almino Francisco, André Luiz Kopelke
Europeus*. A cidade se utiliza desses elementos para criar uma atmosfera distintiva, onde os
visitantes podem vivenciar um ambiente que parece saido de outra época, mesmo estando no
contexto contemporaneo.

As informagdes abaixo foram extraidas e adaptadas do site oficial da Prefeitura Municipal de
Gramado® e os atrativos listados sdo os principais na oferta turistica atual, destacando-se os atrativos
que mais se encaixam na perspectiva de (re)criagdo de uma realidade ficticia para oferta turistica,
aproximando ao panorama que Eco apresenta na sua analise acima discutida sobre a hiper-realidade
na Califérnia: Aldeia do Papai Noel, no Parque Knorr; Centro de cultura; Dreamland Museu de Cera;
Fabricas de chocolate; Harley Motor Show; Hollywood Dream Cars; Lago Negro; Mini Mundo; Museu
dos Festivais de Cinema; Museu Mundo a Vapor; Palacio dos Festivais; Rua Madre Verénica (Rua
Coberta); Rua Torta (R. Emilio Sorgetz); Saldo do Super Carros; Snowland entre outros.

Ao comparar Gramado com a andlise de Eco, podemos perceber como a cidade usa
simulagdes da histéria para construir uma identidade turistica peculiar, oferecendo aos visitantes uma
experiéncia imersiva que remete a diferentes periodos historicos, de maneira semelhante a forma
como Eco explora a ideia de simulacao histérica em sua obra. Nesse sentido, Dorneles (2013, p. 135)
diz:

A superioridade “aparente” da hiper-realidade e do mundo do espetaculo,
possibilitada pela tecnologia, planta a ideia de que o mundo real ndo passa de uma
prisdo, e a liberdade consiste em alienar-se para a hiper-realidade. Essa ideia
provoca uma inversdo dos valores em que o real se torna enganoso e o virtual
assume o status supremo.

Entretanto, essa mesma construcdo de uma realidade turistica idealizada pode ocultar
questbes sociais e econdmicas subjacentes. A énfase no turismo e na criagdo de uma imagem
perfeita muitas vezes exclui a realidade de certos grupos sociais, marginalizando comunidades locais
e gerando desigualdades. O turismo, embora seja uma fonte de desenvolvimento econdémico e
cultural para muitas cidades, pode acarretar uma série de problemas quando ndo é adequadamente
gerido, especialmente no que diz respeito a ocupacao desordenada do territério urbano.

Contudo, deve-se considerar que os turistas nem sempre aspiraram a genuinidade em suas
jornadas. As motivacdes para uma viagem foram sempre multifacetadas. Alguns imergem na cultura
local, porém desprovidos de reveréncia, chegando até a difama-la. O turista moderno parece nao
constituir tanto uma nova espécie de ser, mas antes um agente de escolhas diante de um novo
panorama de possibilidades.

4 A colonizagdo de Gramado, situada no estado do Rio Grande do Sul, remonta aos idos do século XIX.
Inicialmente habitada por descendentes de imigrantes agorianos e posteriormente por colonos italianos, a regiao
viu seu processo de ocupacdo e desenvolvimento gradativo. A presenca desses grupos étnicos influenciou
profundamente a cultura local, moldando aspectos da arquitetura, gastronomia e tradicbes que se tornaram
marcas distintivas da cidade.

5 Disponivel em hitps://www.gramado.rs.gov.br/ e https://www.gramadoinesquecivel.tur.br/ , sites oficiais do
poder publico municipal. Acesso em 05/01/2024
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CONSIDERACOES

Um dos aspectos mais marcantes do turismo de simulacros é a atengéo aos detalhes. Esses
ambientes replicam meticulosamente marcos iconicos, elementos culturais e estilos arquitetonicos,
transportando os visitantes para terras distantes sem a necessidade de um passaporte. Apesar de o
turismo de simulacros apresentar uma maneira inovadora de experimentar o mundo, nao esta isento
de controvérsias. Criticos argumentam que essas recriagdes artificiais podem diluir a autenticidade de
experiéncias culturais genuinas. Levantam preocupagdes sobre a comercializagdo da cultura e a
potencial eroséo de tradi¢cdes locais e identidades em prol de imitacées produzidas em massa.

Apesar das controvérsias, o turismo de simulacros continua a atrair viajantes curiosos em
busca de experiéncias Unicas. Para alguns, oferece uma maneira conveniente de experimentar
diversas culturas em um ambiente controlado e acessivel. Além disso, esses espagos simulados
podem servir como ferramentas educacionais, apresentando pessoas a diferentes culturas e periodos
histéricos que de outra forma néo encontrariam.

Este debate conceitual também se apresenta como um dilema para planejadores e
operadores de turismo: Qual legado cultural e deve ser desenvolvido e apresentado aos turistas?
Enquanto os historiadores estdo se tornando mais aptos a reconhecer os limites da verdade objetiva
em seu campo, alguns sdo, no entanto, criticos da comercializagdo da cultura como representando
historias falsas. O resultado disso é ofertar ao Turista um produto de legado cultural que tem um
significado especifico apenas para o publico-alvo e separado de seus artefatos reais e tangiveis.

Este significado pode ser manipulado de formas infinitas para atender a qualquer publico
potencial, transformando a cultura em uma mercadoria, em vez de uma fonte de verdade objetiva.
Nesse sentido, gerar receita e prover valor de entretenimento poderia ser considerado mais
importante do que representar a Histéria em seu contexto auténtico.

Esta pesquisa se propfs a investigar as sinergias entre o turismo e o hiper-realismo. Em
determinados momentos, tal abordagem pode ter aparentado tangenciar o cerne da questao,
entretanto, tal ocorréncia é resultante da intrincada e abrangente natureza do hiper-realismo na oferta
turistica em Gramado, que abarca uma pandplia de facetas da experiéncia humana. Este fenébmeno
ndo se restringe a um dominio singular da existéncia ou a uma esfera especifica de produgéo ou
consumo; trata-se de uma simulagéo que abraga a totalidade e, ao mesmo tempo, o vazio.

Dentro do contexto do hiper-realismo, abordado aqui, a habilidade de deslocar-se para
qualquer destino desejado, obter o que se almeja e metamorfosear-se em qualquer identidade é
verdadeiramente, uma opgado de qualquer turista em um destino turistico. Entretanto, é
preponderante ponderar os beneficios do turismo frente aos impactos negativos no espacgo urbano. O
excessivo fluxo de turistas pode sobrecarregar infraestruturas preexistentes, conduzindo a
descaracterizacao cultural e ao encarecimento do custo de vida dos moradores locais.

Neste caminho, Trigo e Mazzaro (2012, p. 502) defendem que:
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O turismo tem na sua esséncia a localidade e o que ela tem de singular. Os
fundamentos da economia da experiéncia e da criatividade colocam a esséncia
Unica das localidades e de sua cultura como fonte inspiradora para a composigao da
oferta turistica. Neste caso, a cadeia de produtos e servigos que formam a oferta
turistica local e regional, ainda que composta por dezenas de agentes podem — e
devem, segundo os determinantes atuais — de diferentes maneiras, expressar os
atributos intangiveis que traduzem o posicionamento estratégico de uma destinagao
turistica e que, alinhada ao novo contexto, atender aos critérios de tematizagao,
singularidade e originalidade.

Portanto, urge um planejamento meticuloso e politicas bem delineadas para assegurar que o

turismo contribua para o desenvolvimento sustentavel, preservando a identidade e a autenticidade do

espaco urbano.
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